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CUANTO MAS ACCESIBLE ES PRODUCIR, MAS DIFICIL ES DESTACAR



gaiston.

CREATIVIE PARTNERS
IN THINKING & MAKING



gaiston.

L ténti
®
opcion.
En 2026, la produccion audiovisual se ha democratizado.
Las herramientas son totalmente accesibles, los procesos

mas eficientes, la escalabilidad constante...

Este analisis define las claves del nuevo escenario del

content en 2026.

PORQUE LA CLAVE NO ES PRODUCIR
ES CONECTAR DE VERDAD
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Clawves 2026

B conTexro

Saturacion estructural.

2 MULTITASKING

El habito del micro-tiempo.

K] VALIDACION

Cuando la audiencia juzga.

& CLIVEABLEY
El formato tridimensional.

B TEMPO GANADO

Conquistar desde la historia.

& ANIMACION
El retorno del 3d.
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Hoy en dia no se compite solo contra otras marcas.

Competimos contra el algoritmo. Contra el scroll. Contra la fatiga

visual. Contra la IA. Contra el volumen masivo de contenido que

UN MERCADO QUE YA NO ES MERCADO,
ES ECOSISTEMA

Durante décadas, el paradigma fue claro: marcas
compitiendo por cuota de mercado.

Hoy el escenario es distinto.

La verdadera competencia no es la marca que vende lo
mismo que tu. Es el sistema que decide si tu contenido
merece aparecer. Es el algoritmo que prioriza retencién
sobre intencion. Es la interfaz disefiada para que el
usuario no se detenga.

Las plataformas no recompensan lo mejor producido.
Recompensan lo que mantiene al usuario dentro.

Y eso cambia todo.

El scroll infinito ha convertido la experiencia audiovisual en
una corriente continua donde cada pieza compite con la
siguiente en milisegundos. La fatiga visual no es una
metdafora: es un estado permanente. El espectador ya no
analiza: reacciona.

En este entorno, la calidad técnica es invisible si no
consigues detener el pulgar.

se genera cada minuto.

LA HIPER-PRODUCCION COMO RUIDO

ESTRUCTURAL

Nunca ha sido tan facil producir.

Nunca ha sido tan dificil destacar.

La democratizacion tecnolégica ha eliminado las barreras
de entrada. Cualquiera puede generar piezas con
estandares técnicos altos. Cualquier creador puede
publicar en segundos.

La IA acelera procesos, multiplica formatos y amplifica
volumen. Pero el exceso tiene consecuencias.

Cuando todo esta optimizado, nada sorprende.

Cuando todo es pulido, nada parece real.

No es una cuestion estética.

El sistema esta disefiado para generar mas contenido del
gue cualquier persona puede consumir. Eso significa que la
mayoria del contenido no fracasa por mala calidad.

Fracasa por irrelevancia instantanea.

CONTEXTO
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EL [IMPACTO S
LA CREDIBILIDAD

SE QUEDA




EL HABITO DEL “MICRO-TIEMPQ",

Ya no existen “momentos de consumo” largos por defecto.
Existen microespacios, microemociones, microdecisiones.
El consumidor decide en segundos si sigue, sicomparte, si

guarda, si ignora, Si...
El micro-tiempo exige precision narrativa extrema.

En este contexto, la atencidn no desaparece, pero se vuelve
intermitente, y esa intermitencia cambia las reglas
narrativas.

Ya no basta con que una pieza se entienda “si la ves entera”,
tiene que tener sentido incluso cuando se consume a
trompicones.

El contenido debe ser capaz de transmitir mensaje por
vias distintas (visual, auditiva y textual) porque el usuario
entra y sale de la experiencia constantemente, y el relato

necesita resistir a esa realidad sin romperse.

no son formatos. Son el nuevo entorno operativo en 2026.

MULTITASKING |

El espectador no se detiene para consumir, integra el contenido
en el flujo de su dia. Lo escucha mientras hace otra cosa. Lo mira

de reojo. Entra y sale sin previo aviso. Multitarea y micro-tiempo

La multitareay el micro-tiempo no han matado la atencion,
la han reconfigurado.

La audiencia sigue dispuesta a dedicar tiempo, pero lo hace
en fragmentos, bajo distraccion y solo o concede cuando

percibe valor con rapidez.

Hoy en dia, crear contenido significa disefiar para esa
atencion imperfecta: construir relatos que sobrevivan al
scroll, al multitaskingy a la interrupcion constante sin

perder intencion ni claridad.

El short-form, el videopodcast y los formatos
conversacionales no son la respuesta por si Mismos, son

sintomas de un cambio mas profundo.
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El usuario ya no responde unicamente al impacto visual o a la
ejecucion técnica, responde a sefales sociales. Observa los
comentarios. Evaliia el tono de las respuestas. Comprueba quién

comparte y desde qué legitimidad lo hace.

CUANDO LA AUDIENCIA NO SOLO MIRA,
AMBIEN JUZGA.

Una pieza impecable pero sin conversacion relevante se percibe como artificial o
distante. En cambio, un contenido técnicamente mas sencillo pero integrado en un

dialogo real puede generar mayor credibilidad y permanencia.

La audiencia no rechaza la comunicacién comercial por sistema. Rechaza lo que
percibe como forzado. La diferencia es sutil pero determinante. La publicidad
tradicional busca impacto, el contenido validado socialmente construye
legitimidad y en un entorno saturado como el actual, la legitimidad es un activo

escaso.
Ya no se trata Unicamente de producir grandes piezas hero. Se trata de disefar relatos
coherentes multiplataforma que soporten escrutinio publico. El contenido debe

poder convivir con comentarios, criticas y reinterpretaciones sin desmoronarse.

Debe ser transparente en intenciény consistente en valores.

VALIDACION 3|




Un espacio bien diseiado no es decoracion. Es storytelling
materializado. La luz construye atmosfera. El sonido define ritmo.
La arquitectura guia la secuencia. Cada esquina es un encuadre

potencial. Cada interaccion, un microrelato.

“LIVEABILE"

EVENTOS, POP-UPS, EXPOSICIONES Y ACTIVACIONES YA NO SON
UNICAMENTE ACCIONES EXPERIENCIALES: SON FORMATOS
NARRATIVOS TRIDIMENSIONALES,

La clave no esta en la espectacularidad aislada, sino en la capacidad de

provocar una reaccion auténtica. Sorpresa real. Curiosidad. Participacion.

Cuando el visitante siente que forma parte de algo la experiencia se convierte

en contenido con valor social “Liveable”.

Ya no se acude solo a vivir la experiencia. Se acude sabiendo que se podra
documentar, reinterpretar y compartir. Pero la diferencia es fundamental: no

se comparte porque se le pide. Se comparte porque le emociona.

Esto cambia el rol de la produccion audiovisual. Se integra desde el disefio del
espacio. Se anticipan recorridos, flujos, puntos de intensidad, momentos de
pausa y climax. El entorno fisico se concibe como una pieza audiovisual
expandida.

En este nuevo marco, el espacio se convierte en medio de comunicacion.

No es un soporte para el mensaje: es el mensaje.

Y su valor no se mide solo en asistencia, sino en circulacion posterior, en
conversacion generaday en huella emocional.
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CONQUISTAR DESDE LA HISTORIA

Durante aflos hemos repetido que la atencién se acorta.
Que el consumo es fugaz. Que todo debe caber en
segundos. Y, sin embargo, las métricas en ocasiones

cuentan otra historia.

Los documentales de marca crecen en visualizacion
completa. Los cortometrajes narrativos circulan como
piezas culturales. Los videopodcasts superan la hora de
duracion con comunidades fieles.

No es una contradiccidén. Es una evolucion.

El espectador busca profundidad cuando encuentra algo
con intencion real. La diferencia esta en la puerta de
entrada: primero exige impacto, pero después reclama

historia.

Mientras todo se acorta,
algunas historias vuelven a pedir tiempo.

No para retener atencion, sino para merecerla.

Los documentales corporativos y las piezas de branded

documentary funcionan porque aportan relato, no eslogan.

Algo similar ocurre con el cortometraje de marca. Lejos del
spot tradicional, el short film con ambicion cinematografica

se posiciona como pieza cultural.

No vende directamente. Construye universo. Y al

hacerlo, genera una relaciéon mas profunda y duradera.

TIEMPO cANADO |H

O Y DIRIGIDO POR PEDRO MACCARONE & MAX FRANCG

GRIETA

VIS MACHIN» MIRTA WONS »NICOLAS RIERA = TO7) CILIBERTO!
NICOLAS MAIQUES « JONATAN NUGNES

Y. PRESENTANDO A JRUNE PORCEL COMO 'LA FLACA"




Cuando la tecnologia acelera la
produccion, la creatividad expande el

territorio visual

EL RENACIMIENTO DEL 3D

La IA ha dejado de ser un temor para convertirse en
una fuerzasin limites en la animacioén 3D.

No solo automatiza tareas repetitivas, acelera flujos
creativos, amplia posibilidades estéticas y permite

reducir costes de forma exponencial.

Hoy la animacién 3D no es un lujo, ni un extra de

produccion. Es una estrategia competitiva.

La animacién 3D se cruza con live action, motion

graphics, realidad aumentada y entornos inmersivos.

La sinergia entre IAy pipelines hibridos permite tomar

activos 3D y reutilizarlos en piezas de diferentes
duraciones y plataformas con una consistencia visual

impresionante.

ANIMACION 6|

No es casual que veamos el auge de:

Documentales con secuencias generadas que
contextualizan historias reales.

Cortometrajes narrativos que combinan 3Dy live
action como lenguaje expresivo, N0 como truco.
Videopodcasts con ambientes virtuales envolventes.
Serie corporativas con mundos visuales propios.

Entornos inmersivos para real state.



Y AHORA VIENE
LA GRAN PREGUNESESS
:ESTAS DISPUESTO A
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PORQUE PENSAR DIFERENTE NO ES UNA ACTITUD
ES UN METODO

En Dalston Studio unimos estrategia, narrativa y
produccion desde el primer momento.

No solo ejecutamos ideas.

Las pensamos, las disefiamos y las hacemos posibles.
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¢ Somos una productora:

Si. Pero no solo.

cSomos un estudio creativo?

También. Aunque antes definimos qué merece ser contado.

¢ Entonces somos una boutique estratégica?

Siempre!

Porgue hoy lo importante no es hacer contenido,
sino crear historias que merezcan existir.

Por eso preferimos ser:

CREATIVE PARTNERS
[N THINKING & MAKING
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ALGUNAS DE LAS MARCAS CON LAS QUE HEMOS COMPARTIDO LOCURAS,
PROCESO CREATIVO Y PRODUCCION A LO LARGO DE NUESTRA TRAYECTORIA
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Thank You

Si has llegado hasta aqui, ya estamos pensando en la misma direccion ;-)

o N

dalstonstudio.com hola@dalstonstudio.com (+34) 636 258 065

BARCELONA MADRID BUENOS AIRES
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